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Kapitel 1: Introduktion till Digital Marknadsfoéring

e Vad ar digital marknadsféring?
e Skillnader mellan traditionell och digital marknadsféring
« Betydelsen av digital marknadsforing for svenska foretag

Kapitel 2: Malgrupp och Kundbeteende
 Identifiering av malgrupp och segmentering
« Konsumentbeteenden online
« Verktyg for att analysera malgruppens beteenden (Google Analytics, etc.)
Kapitel 3: Innehallsmarknadsforing
« Vad ar innehallsmarknadsforing?
« Skapa vardefullt och relevant innehall
« Strategier for att distribuera innehall effektivt
Kapitel 4: Sociala Medier
« Oversikt av populara plattformar i Sverige (Facebook, Instagram, m fl)
« Bygga en stark narvaro pa sociala medier
o Strategier for sociala mediekampanjer
Kapitel 5: S6kmotoroptimering (SEO)
e Grundlaggande principer fér SEO
« Nyckelordsanalys och innehallsoptimering
« Off-page och on-page SEO-strategier
Kapitel 6: Betald Marknadsféring (PPC)
e Introduktion till betald annonsering
e Google Ads och Facebook Ads: grunderna
e Budgetering och ROI-beréakningar
Kapitel 7: E-postmarknadsféring
o Effektiva strategier for e-postkampanjer
« Bygga och varda en e-postlista
e Automatisering av e-postmarknadsforing
Kapitel 8: Analys och Rapportering
o Viktigheten av dataanalys i digital marknadsféring

e Hur man anvander Google Analytics for att mata framgang
e Rapportering och anvandning av resultat for framtida strategier



